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Wir als RheinStars Koln stehen fur Ambition, Team-
geist und eine starke Verbindung zur Stadt Koln.

Ausgehend von den Anfangen des Kolner Bas-
ketballs im Jahr 1957 entwickelte sich Uber die
Stationen BSC Saturn Koln, Koln 99ers und Rhei-
nEnergie Cologne einer der erfolgreichsten Bas-
ketballstandorte Deutschlands, der in dieser Zeit
funf deutsche Meistertitel (1981, 1982, 1987, 1988,
2006) sowie sechs Pokalsiege (1980, 1981, 1983,
2004, 2005, 2007) gewann. Diese Titel zeigen: Koln
war und ist ein Standort flUr Spitzenbasketball.
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Nach dem sportlichen und strukturellen Neuan-

fang im Jahr 2013 unter dem Namen RheinS-
tars Koln arbeiteten wir konsequent am Wie-
deraufbau des Profi-Basketballs in Koln. Letzte
Saison gelang uns die Ruckkehr in die ProA
der Barmer 2. Basketball Bundesliga. Nun wol-
len wir uns langfristig im deutschen Profibas-
ketball etablieren und viele Menschen in Kdln
und daruber hinaus fur Basketball begeistern.
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Unsere Community wachst von Spiel zu

Spiel — und mit ihr entwickelt sich auch unser
starkes Netzwerk aus mittlerweile Uber 50 Part-
nern, Sponsoren und UnterstUtzern kontinuier-
lich weiter. Wir laden auch euer Unternehmen
herzlich ein, gemeinsam mit uns zu wachsen
und Teil unserer Basketball-Familie zu werden.

Als Partner der RheinStars Koln unter-
stUtzen wir euch dabei, eure individuellen
Ziele zu erreichen. Gemeinsam entwickeln wir
flr euer Unternemen passende Sponsoring-Pa-
kete, um eure Marke optimal in Szene zu setzen.

UNSER INOHNZIMMER

Seit der Saison 2025/2026 tragen wir unsere
Heimspiele in der Motorworld, einer einzigarti-
gen Eventlocation aus. Im Basketball-Setup dur-
fen wir dabei Uber 1.500 Zuschauern in der Hal-
le willkommen heiBen und schaffen eine ganz
besondere Atmosphare fur Fans, Partner und
Familien. In der vergangenen Saison lag der
Zuschauerschnitt bei 1.310 Besucher pro Spiel. Ein
Zusammenspiel aus Sport, Emotion und Enter-
tainment macht jeden Spieltag zu einem Erlebnis.
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Dabei profitiert ihr von unserer kontinuierlich wach-
senden Reichweite und vielfaltigen Maglichkeiten,
euer Unternehmen sichtbar zu prasentieren — au-
thentisch,nahbarund mittenimsportlichen Umfeld.
Uber den sportlichen Rahmen hinaus
schaffen  wir vielfaltige Maoglichkeiten  fur
Begegnung, Austausch und nachhaltiges Networ-
king. Ob direkt vor Ort bei unseren Heimspielta-
gen oder im Rahmen unserer saisonbegleitenden
Business-Veranstaltungen: Von der Saisoneroff-
nung Uber Business-Turniere und Golf-Schnup-
perstunden bis hin zu Wine-Tastings bieten wir
zahlreiche Gelegenheiten, bestehende Beziehun-
gen zu vertiefen und neue Kontakte zu knupfen.
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UNSERE ZIELGRUP
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LOKAL, JUNG, GEBILDET & SPORTI
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Durschschnitt s Alter 90% Auslastung der

~ ca.20%18-24 Jahri
zwischen 35-49 Jahren RheinStars Heimspiele

ca. 40% 25-34 Jahrige
ca. 20% 35-44 Jahrige
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Basketball-Interessierte Mit Interesse an den ca. 72% Manner ~ ca.67% Manner =\
in Deutschland Basketball Bundesli%'e.[\ ca. 28% Frauen . ca. 33% Frauen _/"
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UBERTRAGLNG

Alle unsere Spiele werden live bei Sportdeutsch-
landTV gestreamed. Mit einer Reichweite von Uber
9.000 Zuschauer insgesamt und durchschnittlich
532 Zuschauer pro Spiel bietet die Plattform eine
starke Sichtbarkeit fur unsere Sponsoren. Durch-
schnittlich verfolgen unsere Zuschauer das Spiel
72 Minuten lang. Das zeigt das hohe Interesse an
unseren Begegnungen.

SOCIAL MEDIA

Uber unsere Website erhalten unsere Fans nicht
nur aktuelle News rund um ihr Team, sondern kon-
nen auch Spielplane, Ergebnisse und weitere Infor-
mationen jederzeit einsehen. Wichtige Ereignisse
werden auch mit unseren 3.800 Newsletter-Abon-
nen geteilt.

Unser Instagram-Kanal zahlt derzeit Uber 10.000
Follower und erreicht rund 500.000 Aufrufe pro
Monat. Gemeinsam mit unseren weiteren Kanalen
auf LinkedIn (414), TikTok (1.641), Facebook (9.686)
und YouTube bieten wir vielfaltige Moglichkeiten,
eurem Unternehmen eine hohe Sichtbarkeit und
Reichweite im digitalen Umfeld zu verschaffen.

@ @rheinstarskoeln

@rheinstarskoeln

f @RheinStarsKoeln

IN RheinStars Basketball GmbH

| 2 @rheinstarskoln_official

¢ rheinstarskoeln
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UNSER TRAININGSZENTRUM

Der Basketball Campus Koln powered by Floss-
bach von Storch ist die Basis und das Herz des
Basketballs in Koln. Vom Trainingsbetrieb der
RheinStars Uber vereinsungebundene, offene An-
gebote bis zu den besten Profis u.a. bei der Euro-
basket 2022, aus der Euroleague und der NBA - alle

nutzen die funf Courts und den Athletikbereich.
Auch auf unserem Campus besteht die Moglich-
keit auf und um das Spielfeld, sowie in unserer
Lounge, eure individuelle Werbung zu plazieren.
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JUGENDARBEIT

Wir sind mit knapp 1.000 Mitgliedern und mehr als
50 Teams der grof3te Basketballverein in NRW und
auf Platz 10 bundesweit — aktiv in allen Altersklas-
sen von der U6 bis zu den Senioren. Neben dem
leistungsorientierten Spielbetrieb engagieren wir
uns Mit Schul-AGs, Feriencamps und Turnieren fla-
chendeckend in der Nachwuchsférderung und le-
gen besonderen Wert auf spielerische Ausbildung
in Sozialkompetenz, Teamfahigkeit und Integration.

BESUCHERZAHLEN 2023

belegte Tage

135.791

Besucher:iinnen insgesamt

Personen pro Tag




Mittelkreis Spielfeld

Zonenrand Grundlinie

Einwechselwirfel LED-Banden
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LED-BANDE

Unsere 36 Meter lange LED-Bande bietet die Mog-
lichkeit, mehrere 30-Sekunden-Slots eurer person-
lichen Werbebotschaft darzustellen. Durch ihre
standige Prasenz und die dynamische Abwechs-
lung der Inhalte wird eine hohe Aufmerksamkeit
bei den Zuschauer erzielt.
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SPIELFELD

Neben zwei Bodenaufkle-
bern der 2.Barmer Bundes-
liga, bietet die Motorworld
Platz fur zwei weitere Boden-
aufkleber in einer GréRBe von
je 4 mZ2. Diese fallen aufgrund
ihrer GréBe und Platzierung
kontinuierlich gut ins Auge
der Zuschauer.

SEITEN-/ GRUNDLINIE

AufBerhalb des Spielfelds sind
zusatzliche Werbeflachen an
der Grundlinie, der Seiten-

WERBEFLACHE

WERBEFLACHE

linie und in den Coaching-
boxen maglich. Diese
Bereiche befinden sich in un-

mittelbarer Nahe zu Spieler-

banken und bieten dadurch
eine sehr hohe Prasenz im
TV sowie fUr Zuschauer in
der Halle.
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FREIIURFKREISE

Zudem bieten die Freiwurfkreise eine Werbeflache
in Halb- oder Vollkreisform. Pro Spielfeldhalfte steht
jeweils ein Freiwurfkreis zur Verfigung. Aufgrund
ihrer Position sorgen sie fur eine kontinuierliche TV-
Prasenz und sind insbesondere bei Aktionen rund

um den Korb im Fokus. Die Werbeflachen in den
beiden Freiwurfhalbkreisen kénnen unterschied-
lich gestaltet werden. Innerhalb eines Halbkreises
sowie seiner Spiegelung muss die Gestaltung je-
doch einheitlich sein.

RHEINSTRRS

WERBE-
FLACHE

SHULSNITHY

LONENRAND

Der Zonenrand auf dem Spielfeld bietet vier Wer-
beflachen, die in zwei Paare aufgeteilt sind. Dieser
Bereich ist fur alle Live-Zuschauer sowie im TV gut
sichtbar und zieht insbesondere bei Aktionen rund

um den Korb eine hohe Aufmerksamkeit auf sich.
Entsprechend den Vorgaben der 2. Barmer Bun-
desliga muUssen alle Zonenflachen dieselbe Farbge-
staltung aufweisen.

WERBEFLACHE
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KORBANLAGE

Auf der Polsterung der beiden Spielbretter ist je-
weils ein Werbeaufkleber in der maximalen GroBe
von 5 x 30 cm zugelassen. Die Polsterung der be-
weglichen Korbanlage kann mit Werbung verse-
hen werden.

EINLAUFKINDER

Einmal an der Hand eines Profibasketballers aufs
Parkett laufen — davon traumen viele Kinder. Die-
ser besondere Spielauftakt bietet eine attraktive
Moglichkeit, eure Marke in einemm Moment voller
Emotionen wie Aufregung und Gluck sichtbar zu
machen. Dafur eignet sich die Werbeflache auf der
Kleidung der Einlaufkinder perfekt.

EININECHSELINGRFEL

Einwechselwdlrfel stehen direkt am Spielfeldrand
vor dem Kampfgericht und sind vor allem bei Spie-
lerwechseln im Fokus.

Flossbach von Storch
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HOSE

Auf der Vorderseite der Spielhose sind neben dem
Herstellerlogo und der Spielernummer zwei Wer-
be-logos zulassig (200 cm?). Auf der Ruckseite der
Spielhose steht eine Werbeflache von hdchstens
500 cm? zur Verfigung. Diese kann fur zwei Wer-
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TRIKOT

Mit eurer Werbeprasenz auf den Trikots unserer
Spieler erhaltet ihr die groBtmaogliche Uberregio-
nale Prasenz. Sie werden nicht nur bei Heim- und
Auswartsspielen getragen, sondern auch in jeg-
lichen Berichterstattungen wie zum Beispiel auf
taglichen Social-Media Posts oder in den News auf
der Website zu sehen sein. Zudem wird euer Logo
auf jedem verkauften ,Fan-Trikot" auftauchen.

Auf dem Trikot stehen verschiedene potenzielle
Werbeflachen zur Verfugung. Auf der Vorderseite
besteht die Maglichkeit einer zusatzlichen groBen
Werbeflache mittig auf dem Trikot (500 cm?) sowie
einer kleineren Flache auf der rechten Brust. Auf
der RuUckseite konnen Werbeflachen direkt unter
dem Spielernamen (400cm?2) sowie unter dem Ver-
einsnamen (400cm2) platziert werden.

belogos verwendet werden. AuBerdem stehen vier
weitere Werbeflachen von jeweils max. 200cm? zur
Verfugung, die jeweils nur fur ein Werbelogo ver-
wendet werden durfen.

SHOOTING SHIRT

Auf der Vorder- und Ruckseite des Shooting Shirts
befinden sich jeweils zwei Werbeflachen. Das Shoo-
ting Shirt wird nicht nur zum Warm Up vor dem
Spiel, sondern auch in Interviewsituationen getra-
gen und erzielt somit eine hohe TV-Prasenz.
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UiP-BEREICH

Der VIP-Bereich der Motorworld ist ein zentraler
Treffounkt fUr Partner und Gaste der Region. Von
den Panoramafenstern aus genief3t ihr einen be-
sonderen Blick von oben auf das Spielgeschehen

und erlebt den Sport aus einer vollig neuen Pers-
pektive. Nebenbei konnt ihr ein leckeres Buffet so-
wie eine vielfaltige Auswahl an Getranken genie-
Ben, die zum Verweilen und Netzwerken einladen.

UNSERE NETZINERK-UERANSTALTUNGEN
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PARTNER & SPONSORING-PAKETE

BASIS-PARTNER

Ab 12.500 EUR

BUSINESS-PARTNER

Ab 5.000 EUR

GOLD-PARTNER

Ab 50.000 EUR

SILBER-PARTNER

Ab 25.000 EUR

Individuelle Werberechte stimmen wir gerne gemeinsam mit Euch ab. Dabei berlcksichtigen wir eure
Wunsche und Anforderungen, um ein passendes und mafRgeschneidertes Sponsoring-Paket zu erstellen.

HAUPTSPONSOR

GOLD-PARTNER

SILBER-PARTNER
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ERFRISCHUNGSPARTNER

Als Erfrischungspartner seid ihr ein fester Bestand-
teil des Spieltags sowie weiteren Businessevents
und tragt zur optimalen Verpflegung unserer Gaste
bei. Ihr profitiert von einer gezielten Markenprasenz
im Hospitality-Bereich, ausgewahlten Werbefla-
chen in der Arena sowie allen PartnerUbersichten
der RheinStars. Individuelle Statusrechte stimmen
wir gerne gemeinsam mit euch ab.

GESUNDHEITSPARTNER

Als Gesundheitspartner fordert ihr die medizinisch-
athletische Betreuung unserer Spieler und tragt
damit aktiv zur Leistungsfahigkeit und Regenerati-
on des Teams bei. Eure Marke wird in Partneruber-
sichten sichtbar prasentiert. Zudem sind Einladun-
gen zu Netzwerk- und Businessevents Bestandteil
der Partnerschaft. Weitere Statusrechte konnen in-
dividuell vereinbart werden.

AUSRiSTER

Als AusrUsterpartner unterstltzt ihr unseren Spiel-
und Trainingsbetrieb mit hochwertiger Ausstattung
und tragt so direkt zur professionellen Prasentation
unseres Teams bei. Ob Merchandise, Trainingsma-
terial oder technische Ausstattung — eure Produkte
sind sichtbar Teil unseres sportlichen Auftritts. Ne-
ben der Einbindung des Firmenlogos des Sponsors
auf samtlichen Partnerlbersichten der RheinS-
tars und Einladungen zu Netzwerk- und Business-
events, kbnnen wir weitere Statusrechte individuell
mit euch abstimmen.

Ihr arbeitet in einem Bereich, den wir noch nicht kennen? Neben  zin oder Digitalisierung — und sind offen dafur, auch euer Spezialge-
unseren bestehenden Partnerschaften bieten wir auch individuelle  biet kennenzulernen. Gemeinsam definieren wir einen passenden
Modelle an — wie zum Beispiel in den Bereichen Bildung, Zahnmedi-  Statusbegriff fUr unsere Partnerschaft.



n‘hjgars Basketball GmbH ANSPRECHPARTNER

Wilhelm-Mauser-StraRe 57

50827 Kéln Tibor Taras
Geschaftsfuhrer
E-Mail: info@rheinstars-koeln.de E-Mail: t.taras@rheinstars-koeln.de

Telefon: 022142316604

HINWEISE:
Die Werbemittelproduktion und die damit verbundenen Kosten obliegen dem Sponsor. Bei Erreichen der Playoffs verlangert sich
der Vertrag automatisch. Der Preis pro Playoff-Heimspiel erhdht sich um je 10 % gegenuber der regularen Saison.



